Medyada Kadin ve Erkek Rolleri
1. Temel kavramlar

. Temsil (representation): Medyanin insanlari, gruplari, olaylari
nasil sundugu.

Stereotip: Bir grup hakkinda basitlestirilmis, genellestirilmis ve
tekrar eden imge/ozellik seti. Belirli bir insan grubu hakkinda
olusturulmus, genellikle asiri basitlestirilmis ve genellestirilmis
sabit fikirlerdir. Ornek: "Sarisinlar aptaldir", "Erkekler aglamaz",

”n

"Kadinlar kota sofordiar.” “kadinlar duygusaldir”, “erkekler
liderdir”).

. Cinsiyet rolleri: Toplumun kadin/erkek icin bekledigi davranis
kaliplari. Biyolojik cinsiyetten farkli olarak, toplumun kadin ve



erkekten bekledigi davranis kaliplari, sorumluluklar ve
normlardir. Medya bu rolleri sadece yansitmaz, ayni zamanda
veniden uretir.

. Cinsiyetcilik / gender bias: icerikte ve iretimde sistematik
ayrim.

. Objektifikasyon (nesnelestirme): Kisinin kisilik/aktif kimligi
verine fiziksel 6zelliklerinin 6n plana cikarilmasi.

3. Medyada sik goriilen stereotip ornekleri
Kadin stereotipleri:

. “Anne / es / bakici” rolii. (Aile, duygusallik, fedakarlik).
Fedakar Anne / Ev Hanimi: Genellikle mutfaktadir, hayati



cocuklari ve esi tUzerine kuruludur. Temizlik maddesi
reklamlarinin vazgecilmez yuzudur. Leke ¢ikinca diinyanin en
mutlu insani olur.

. Cinsel obje / goriiniise indirgenmis karakter (glizellik odakli).
Kisiligi, zekasi veya yeteneklerinden ziyade sadece bedeni ve
cekiciligi ile var olan kadin. Araba fuarlarinda arabanin yaninda
duran mankenler buna klasik bir 6rnektir.

. Zayif/bagiml, yardim bekleyen figiir. Kendi sorununu
cozemeyen, bir erkegin (kahramanin) gelip onu kurtarmasina
muhtac karakter. (Orn: Siiper Mario'daki Prenses Peach'in ilk
versiyonlari).

. Komedi unsuru olarak abartili duygusallik.

. Mesleksel stereotipler: hemsire, 6gretmen, sekreter, magaza
calisani.



. Femme Fatale (Oliimciil Kadin): Gicliidiir ama bu giiciinii
"kotuluk" veya erkekleri kandirmak icin kullanir.

. "Smurfette" (Sirine) ilkesi: Bir grup erkek karakterin icinde
sadece tek bir kadin karakterin bulunmasi durumudur.
Mantigi: Erkekler "birey"dir (Gozlukli, Uykucu, Bilgin...), kadin
ise sadece "kadin"dir. Tek 6zelligi cinsiyetidir. Ornekler:
Sirinler (Sirine), Avengers (ilk filmlerdeki Black Widow),
Stranger Things (ilk sezonda Eleven).

Erkek stereotipleri:

. Sert Erkek (The Tough Guy) “Glicli lider” / karar verici / is
sahibi: Asla korkmaz, aglamaz, sorunlari siddetle ¢ozer.



Yaralansa bile acisini belli etmez. Duygularini bastiran,
zorlayici, risk alan figur.

. Teknik/uzman roller (mihendis, bilim insani, CEO).

. Aile reisligi ve ekonomik saglayicilik vurgusu. Duygusal diinyasi
zayIf ama finansal giict yuksek olmasi beklenen figlr.

. Beceriksiz Baba (The Bumbling Dad): Ozellikle reklamlarda
sikca gorulir. Is hayatinda cok basarilidir ama evde bir bebek
bezini degistiremez, cocuga bakamaz, mutfakta sakardir. Bu,
"Ev isi kadinin dogal gorevidir" algisini pekistirir.

Bu kaliplar hem kurgu (diziler, filmler) hem de
haber/reklam/sosyal medya iceriginde tekrarlanir.



4. Medyada neden stereotiplestirme olur?

1. Ekonomi ve izleyici beklisi: Populer kliseler kolayca
anlasihir, reklam verenler klise imajlara yatirim yapabilir.

2. Uretim ekibi gesitliliginin eksikligi: Karar verici
pozisyonlarda erkeklerin veya homojen gruplarin yogunlugu,
belirli bakis acilarini one c¢ikarir.

3. Kiltiirel yeniden uretim: Medya, toplumdaki normlari
vansitir ve ayni zamanda pekistirir — izleyiciler bu imgeleri
normal olarak algilar.

4. Hikale anlatma kisaltmalari: Karakteri hizli tanitmak icin
stereotipler kullanilir — ama bu tehlikeli genellemelere yol
acar.



5. Reklam ve cinsellestirme ekonomisi: Uriin pazarlamada
kadin bedeninin/erkek gliciintin somurilmesi.

(reklamlarda kadinin ev isiyle iliskili sunulmasi; haberlerde kadinin
gorunurligunun dusuk olmasi — bu tur tespitler kiresel
arastirmalarla destekleniyor). whomakesthenews.org+1

5. Nicel ve nitel kanitlar — diinya ¢capinda kisa bulgular

. Haberlerde kadin gorunurlugu: GMMP gibi kiiresel takipler
dizenli olarak kadinlarin haberlerde az temsil edildigini
gOsteriyor; haber 6znesi/uzman/soylem veren olarak kadinlar
genelde %25-30 civarinda. Bu durum siyasetten bilime kadar
bircok alanda suridyor. whomakesthenews.org+1



https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/2021/11/GMMP2020.ENG_.FINAL_.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/2021/11/GMMP2020.ENG_.FINAL_.pdf?utm_source=chatgpt.com

. Sinema / film: USC Annenberg ve benzeri analizler, populer
filmlerde kadin konusan rollerin toplaminin erkeklerden dusuk
oldugunu, 2022-2023 verilerinde ilerleme duraklamasi veya
gerileme tespit edildigini gdsteriyor. Ornegin 2022’de bazi
Olcutlerde kadin konusan rolleri %34-35 civarindaydi; 2023’te
inisler raporlandi. AP News+1

. Cocuk filmleri ve aile filmleri: Geena Davis Institute raporlari,
cocuk-ailesinema turinde zaman icinde ilerleme oldugunu;
bazi yillarda lead (basrol) kadin oranlarinda iyilesme
goruldigunu bildiriyor — ama alanda hala iyilestirilmesi
gereken yanlar var. Geena Davis Institute+1

(Turkiye 6zelinde medyada beden imgesi, cinsiyet rolleri ve
reklamlarda tekrarlayan kaliplarla ilgili calismalar var — akademik


https://apnews.com/article/d6220cd2597c644b3d24939992b9e47d?utm_source=chatgpt.com
https://geenadavisinstitute.org/research/2020-film-historic-gender-parity-in-family-films/?utm_source=chatgpt.com

calismalar genclerin beden algisi ve cinsiyetci temsilin etkisini
vurguluyor). DergiPark+1

6. Ulke érnekleri

Asagidaki noktalar hem akademik raporlar hem de icerik
gozlemleriyle desteklenen genel egilimlerdir; yerel 6zellikler
buyuk degiskenlik gosterir.

A) Amerika Birlesik Devletleri (Hollywood, haberler)

. Sinemada ve TV’de uzun sure erkek hakimiyeti; son yillarda
bazi ilerlemeler (kadin-led yapimlar) ama genel esitsizlik
devam ediyor. 2022—-2023 raporlari inis-cikislari gosteriyor. AP
News+1



https://dergipark.org.tr/en/download/article-file/4484496?utm_source=chatgpt.com
https://apnews.com/article/d6220cd2597c644b3d24939992b9e47d?utm_source=chatgpt.com
https://apnews.com/article/d6220cd2597c644b3d24939992b9e47d?utm_source=chatgpt.com

. Haberlerde uzman kaynak olarak erkeklerin daha sik
gorinmesi (0r. ekonomi, siyaset, bilim). UNESCO

. Erkek oyuncular yaslandikca "karizmatik" kabul edilip basrol
oynamaya devam ederken (Tom Cruise, Brad Pitt), kadin
oyuncular belli bir yastan sonra sadece "anne" veya "teyze"
rollerine itilir.

. Hollywood filmlerinde kadinlarin konusma stiresi erkeklere
oranla hala cok dusuktur.

B) Tiirkiye

. Reklam ve dizi sektoriinde hem geleneksel cinsiyet rolleri hem
de modern/sehirli kadin imgeleri birlikte yer aliyor; bunun
genclerde beden algisi ve rol beklentilerine etkisi Gzerine


https://www.unesco.org/creativity/en/policy-monitoring-platform/global-media-monitoring-project-2020?utm_source=chatgpt.com

akademik calismalar bulunuyor. (Ornek: beden imgesi ve
reklam analizi calismalari). DergiPark+1

. TV Dizileri: Senaryolar genellikle holding sahibi zengin bir
erkek ile, onun sirketinde calisan veya tesadufen karsilastigi
sakar/masum fakir kiz Gzerine kuruludur. Kadinlar arasi iliskiler
genellikle "entrika" ve "kiskanchk" tGzerinedir.

. Haber Dili: Kadin cinayetleri haberlerinde siklikla faili aklayan
diller kullanilir (Orn: "Kiskanchk krizi cinayeti", "Ask cinayeti"
gibi basliklar cinayeti romantize eder).

C) Hindistan (Bollywood) ve Nijerya (Nollywood)

. Popller sinemada kadin tasvirleri siklikla aile/romantizm
etrafinda; son yillarda gucli kadin kahramanlar olsa da


https://dergipark.org.tr/en/download/article-file/4484496?utm_source=chatgpt.com

cinsiyetci kliseler devam ediyor. (Bu Ulke senaryolarinda sinif,
kast/etnisite ve modernlesme imgeleri de cinsiyetle birlikte
calisir.) — (6znel 6rneklemeler icin ders esnasinda somut
film/dizi klipleri gosterilebilir). Filmlerde genellikle iki tip kadin
vardir: Geleneksel degerlere bagli, fedakar "iyi kadin" ve batili
giyinen, modern ama ahlaken sorgulanan "ko6tt kadin/vamp".

D) Japonya, Giiney Kore

. Popller kultiirde (drama, reklam) ideal kadin/erkek imgeleri
kultlirel normlara gore farkh; 6rnegin “nazik, uysal” kadin
imgeleri veya “duygusal kontrol” beklenen erkek imgeleri sik
goruldr. (Bunu yerel drama ornekleriyle tartisin.)

. K-Pop ve K-Drama: Dlinyayi kasip kavuran Kore medyasinda
kadin ve erkekler Gzerinde inanilmaz bir "kusursuzluk" baskisi



vardir. Erkeklerin "Flower Boy" (yumusak, bakimli erkek)
olmasi kabul gorse de, kadinlarin "porselen bebek" gibi
gorunmesi, zayif olmasi ve belirli estetik kaliplara uymasi kati
bir zorunluluktur.

E) iskandinav lilkeleri

. Kamu yayinciligi ve icerik politikalarinda cinsiyet esitligine
vurgu; bazi alanlarda daha fazla esitlikci temsil politikalari var
ancak endustri pratikleri karmasik. (Politikalar ile gercek temsil
arasindaki bosluk tartisiimali.)



Analiz Araci: Bechdel Testi

Ogrencilerinize bir filmin veya dizinin kadin temsilini dlcmeleri icin
bu basit testi 6gretebilirsiniz. Bir yapimin testi gecmesi icin su 3
sarti saglamasi gerekir:

1. Filmde adi olan en az iki kadin karakter var mi?
2. Buiki kadin birbirleriyle konusuyor mu?
3. Konustuklari konu bir erkek disinda bir sey mi?

. Sasirtici Gergek: Yiiziiklerin Efendisi, Star Wars (Orijinal
ticleme), Harry Potter (bazi filmleri), Avatar gibi dev butceli
bircok film bu basit testi gecemez. Cinku kadinlar genelde

sadece erkek ana kahramanin hikayesine hizmet etmek icin
oradadir.



Sonuglar: Bu Temsiller Bize Ne Yapiyor?

1. Ozgiiven Sorunlari: Medyadaki kusursuz (Photoshop'lu)
bedenleri goren gencler (hem kiz hem erkek) kendi
bedenlerinden nefret etmeye baslar (Yeme bozukluklari,
steroid kullanimi).

2. Meslek Secimi: Bilim insani, pilot veya mihendis rollerinde
surekli erkekleri goren kiz cocuklari, bu mesleklerin kendilerine
gore olmadigini diisinir (Cam Tavan Sendromu).

3. Siddetin Normallesmesi: Erkegin "hayir" cevabini kabul
etmeyip Israr etmesinin "romantizm" olarak sunuldugu diziler,
gercek hayatta tacizi besler.



7. Medyada stereotiplestirmenin etkileri

. Toplumsal normlarin pekismesi: Izleyiciler hangi davranislarin
“normal” oldugunu medya araciligiyla 6grenir.

. Meslek tercihleri ve firsatlar: Medyada cinsiyetci temsiller
bazi mesleklerin “erkek/ kadin isi” olarak algilanmasina yol
acar (STEM vs bakim isleri gibi). Universitas Gadjah Mada

. Beden imaiji ve 6z-deger: Ozellikle genclerde medya etkisiyle
beden memnuniyetsizligi, yeme bozukluklari, 6zgliven
sorunlari artabilir. DergiPark

. Kamuoyunda ses/iktidar esitsizligi: Haberlerde uzman olarak
kadinlarin daha az gériinmesi, kamu politikasi tartismalarinda
kadin perspektifinin yok sayilmasina neden olur.
whomakesthenews.org



https://ugm.ac.id/en/news/social-media-and-films-can-shift-stem-stereotypes-for-women-ugm-anthropologist-says/?utm_source=chatgpt.com
https://dergipark.org.tr/en/download/article-file/4484496?utm_source=chatgpt.com
https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/2021/11/GMMP2020.ENG_.FINAL_.pdf?utm_source=chatgpt.com

Medyada Cinsiyet Disi Tektiplestirme Ornekleri

Medya, karmasik karakterler yazmak yerine "zihinsel kestirmeler"
kullanir. Bu kestirmeler, izleyicinin bir karakteri gérdtgi an (hicbir
sey soylemese bile) onun kim oldugunu "anlamasini" saglar.
Ancak bu durum irkciligi, sinif ayrimciligini ve zorbaligi besler.

1. Etnik ve Irksal Tektiplestirmeler

Diinya medyasinda (6zellikle Hollywood) belirli milletler siki
kaliplara hapsolmustur.

A. Ortadogulu / Arap: "3B Kurali"

Bati medyasinda Ortadogulu karakterler genellikle su Gc¢
kategoriye sikistirilir (3B Syndrome):



1. Bomber (Bombaci/Terorist/Savasci/Diktator): En yaygin
kalip.

2. Belly Dancer (Dansoz/Egzotik Kadin): Peceli, gizemli,
haremlerde yasayan, 6zglr olmayan kadin imgesi.

3. Billionaire (Milyarder): Petrol zengini, cahil ama para sacan

sevyh.
. Ornek: Homeland, 24 gibi dizilerde veya True Lies gibi
filmlerde Araplar neredeyse istisnasiz "kott adam"dir. Aladdin

filminde bile pazar yerindeki esnaf barbarca resmedilirken,
"iyi" karakterlerin aksani Amerikan aksanidir.

B. Asyalilar: "Model Azinlik" ve "inek Ogrenci"



. Uzak Dogulularin “zeki ama sosyal olarak beceriksiz”,
teknolojiye duskun, strekli calisan insanlar olarak sunulmasi.
. Erkekler icin “kavgaci dovis ustasi”, kadinlar icin “itaatkar”
stereotipi.

. Matematik Dahisi / Hacker: Bir soygun filminde bilgisayarin
basina gecip "Hallediyorum" diyen kisi genellikle Asyalidir.

. Dovius Ustasi: Her Asyali mutlaka Kung-Fu veya Karate bilir.

. Duygusuz Robot: Ozellikle Asyal erkekler genellikle aseksiel
(cinsel cekiciligi olmayan), sadece is odakli ve sosyal becerileri
zayIf gosterilir.

. Ornek: The Big Bang Theory dizisindeki Raj karakteri
(konusamayan Hintli gocmen) veya aksiyon filmlerindeki
sayisiz "Kung-Fu ustasi yasl adam" tiplemesi.



C. Latin Kokenliler: "Suc¢lu veya Hizmetgi"

. Latin erkekler genellikle uyusturucu baronu veya cete Gyesidir.

. Latin kadinlar ise genellikle "atesli/sinirli sevgili" ya da zengin
ailenin "hizmetcisi" rollerindedir.

. Yoksulluk ve sokak ceteleri vurgusu

. Ornek: Modern Family dizisindeki Gloria karakteri (Sofia

Vergara), suirekli bagiran, abartili giyinen, "atesli Latin"
klisesinin komediye dokulmus halidir.

D. Siyahiler: "Sihirli Zenci" ve "Kurban"

. Fakirlik, aclik, savas ve “kabile” hayati imgesi.
. Afrika’nin tek bir Glkeymis gibi sunulmasi.



. Erkeklerin “savasci”; kadinlarin “aci ceken anne” roline
indirgenmesi.

. Magical Negro (Sihirli Zenci): Beyaz ana karakterin sorunlarini
cozmek, ona bilgelik vermek veya onu motive etmek icin
hikayeye giren, kendi hayati/amaci olmayan siyahi karakter.
(Orn: Yesil Yol, Matrix - Morpheus).

. Kurban/Suclu: Haberlerde siyahiler genellikle ya suc faili ya da
polis siddeti kurbani olarak gosterilir; basari hikayeleri daha az
yer bulur.

Bunlarin disinda klasik batililar ise zaman zaman olumsuz
goriinen ozellikleri ile dahi yiiceltilir. ingilizlerin “sogukkanli,
ciddi, zengin”; Almanlarin “kati disiplinli”; Italyanlarin “romantik
ve duygusal”; Fransizlarin “sik ve flortéz” gibi kaliplarla sunulmasi.



2. Fiziksel Gorlinum Tektiplestirmeleri

Beden Uzerinden yapilan ayrimlar, 6zellikle gencler Gzerinde yikici
etkilere sahiptir.

A. Sisman Karakterler: "Komik Sisman"

. Kilolu insanlar medyada nadiren ciddiye alinir. Ya "ana
karakterin komik ve sakar arkadasi"dirlar ya da strekli yemek
viyen tembel tiplerdir.

. Asla romantik bir iliskinin "aranan" tarafi olmazlar.

. Ornek: Friends dizisindeki Monica'nin gencligi (Fat Monica).
Kiloluyken sadece yemek dustinur ve komiktir; zayiflayinca
"normal” ve sevilebilir bir insana doénusdur.



B. Gozliiklii / Dis Telli Karakterler: "Ezik (Nerd)"

. Bir karakterin zeki ama sosyal olarak basarisiz oldugunu
gostermek icin hemen kalin bir gozlik takilir.

. "Cirkin Ordek Yavrusu" déniisum sahnelerinde, kizin
gluzellesmesi icin yapilan ilk sey gozluglinu ¢cikarmaktir. Bu,
"gbdzIUkll insanlar cirkindir" mesaji verir.

C. Kétii Adamlar: "Yara izi ve Engellilik"

. Filmlerde kotli adamlarin yuaztnde genellikle bir yara izi, yanik
veya fiziksel bir deformasyon vardir. Bu, bilincaltina "Cirkin
veya engelli olan kotludur, guzel olan iyidir" mesajini kodlar

(Disney Etkisi).



. Ornek: Aslan Kral'daki Scar (adi bile "Yara"), James Bond
filmlerindeki kot adamlarin cogu (Blofeld), Batman'deki Joker
veya Two-Face.

D. Zayif bireyler

. Basrol kadinlarin “ince ve kusursuz” olmasi beklentisi.
. Zayif erkek = “zayif karakter”, “komik tip” olarak kullanilir.

E. Cekicilik kalib

. Guzel/kash birey = iyi karakter, dirist, basaril.
. Cirkin/kisa boylu karakter = kotu, sinsi veya komik.



3. Yas Gruplarina Gore Tektiplestirme
A. Yaslilar: "Teknoloji Oziirlii ve Huysuz"

. Yashlar genellikle teknolojiden hi¢ anlamayan, stirekli gecmisi
anlatan, huysuz veya bakima muhtac aciz varliklar olarak
gosterilir. Bilgelikleri veya aktif yasamlari genellikle g6z ardi
edilir.

. Reklamlarda: Sadece takma dis yapistiricisi, agri kesici veya
emeklilik sigortasi reklamlarinda gérianurler.

B. Gengler (Z Kusagi): "Telefon Bagimlisi ve Saygisiz"

. Dizilerde gencler genellikle ellerinden telefonu disirmeyen,
bencil, duygusal olarak dengesiz, moda takintili, strekli



eglenen, sorumsuz, dinyadan bihaber ve ailesine surekli isyan
eden tipler olarak resmedilir.

4. Meslek Tektiplestirmeleri

. Bilim insanlari: Genellikle sosyal hayattan kopuk, daginik sacli,
"cilgin" ve insanlarla iletisim kuramayan tipler. (Orn: Gelecege
Déntis - Doc Brown).

. Kiitliphaneciler/Sekreterler: Genellikle topuz sacl, gozIuklg,
sinirli ve insanlara "Ssst!" diyen, hayati olmayan kadinlar.

. Doktorlar: Erkek ve otoriter; genelde “kahraman kurtarici”.
Hemsirelerin kadin olmasi gerektigi varsayilir (cinsiyet de isin
icine giriyor).



. Ogretmenler Asiri fedakar, diisuk licretle calisan, idealist ama
yorgun. Kadin 6gretmen = sefkatli; erkek ogretmen = disiplinli.

. Polisler Sert, duygusuz, surekli suc kovalayan karakterler. Bazi
ulkelerde polisler asiri kahramanlastirilir (ABD ornegi).

. Miihendisler / Yazilimcilar “GozIiklG, asosyal, stirekli

bilgisayar basinda erkek” imgesi. Sosyallesemeyen, duygularini
ifade edemeyen tipler.

. Avukatlar Kurnaz, surekli hizli konusan, manipulatif.



Sinif ve ekonomik durum stereotipleri
» Fakir insanlar

. Medyada surekli “suca meyilli”, “dezavantajli”, “bagimhlik
sorunu yasayan” Kkisiler.
. Giyim uzerinden kodlanan sinif: kirli kiyafetler = kotu karakter.

» Zengin insanlar

. Kibirli, soguk, asiri liks tuketen, gercek hayattan kopuk.
. Turk dizilerindeki “asiri zengin, gorkemli villalarda yasayan is
insani” klisesi buna iyi 6rnektir.

» Orta sinif

. “Mukemmel aile duzeni”, duzenli is, istikrarli hayat.



Engellilik temsilleri
Medyada engelli bireyler cogunlukla iki u¢ stereotipe hapsedilir:
» (1) “Surekli aci ceken, merhamet uyandiran kurban”

. Tekerlekli sandalyede olan bir karakterin hayatinin tek tanimi
“trajedi” olur.

. Bagimsiz yasam becerileri goz ardi edilir.
» (2) “Kahraman engelli” (inspirational porn)

. Engelli kisi abartili sekilde “ilham kaynagi” yapilir.
. Normal bir yasamin gercek zorluklari gorinmez.



Din ve inanc¢ stereotipleri

» Miislimanlar: ABD ve Avrupa’da 1990’lardaki medya,
Muslimani terorle iliskilendiren sablonlarla sunuyordu; 11 Eylal
sonrasl daha da artti (son yillarda bazi pozitif temsiller artti).
Kadinlar “baski altinda, 6zglir olmayan” stereotipine hapsedildi.

» Hristiyanlar: Cogu yapimda “ahlak bekcisi” karakter; bazen
asiri muhafazakar veya fanatik olarak islenir.

P Ateistler: Bazen “etikten yoksun, maddeci” olarak yansitilir
(0zellikle muhafazakar yapimlarda).



Cografi stereotipler
Turkiye i¢i ornekler:

. Karadenizliler: Sinirli, hircin, strekli bagirip hizli konusan;

teknede balik tutan erkek figurleri.
. Dogulular: Geri kalmis, asiret dizeni; siddetle iliskilendirilme.

. Egeliler: Rahat, umursamaz, surekli zeybek oynayan, “yavas”

karakter.
. Istanbullular: Kiiltirli, zengin, “sehirli” modern yasam tarzi.
. Tasra — sehir ayrimi: Tasra “bilgisiz ve muhafazakar”, sehir ise

“asirt modern ve mesafeli” gibi yansitilir.



Diinya ornekleri:

. Amerikalilar: Asiri milliyetci, hamburger-cola tiiketen, silah
meraklisi.

. Kanadalilar: “Asiri kibar ve stirekli 6zur dileyen”.

. Iskandinavlar: Soguk, mesafeli, minimalist hayat siiren.

5. Tiirkiye Medyasindan Yerel Ornekler TR

Klresel orneklerin yani sira, kendi medyamizdaki yerel kliseleri de
derse eklemek cok etkili olacaktir:

1. "Saf/Kurnaz Kéyliu": Tiirk sinemasinda ve dizilerinde sehre
gelen koyli ya asiri saftir, kolayca kandirilir (Koéyden Indim
Sehre) ya da "sark kurnazi"dir, kurallari dolanarak is yapar.



2. "Zengin Kotu Adam": Yesilcam'dan bugtine, zengin fabrika
sahipleri veya holding patronlari genellikle puro icen, acimasiz,
fakir kizi ezen karakterlerdir.

3. "Almanyali/Gurbetgci": Genellikle bozuk Tiirkce konusan,
abartil giyinen, gorgusiz ve surekli "Bizim Almanya'da..." diye
cimleye baslayan karakterler.

4. "Ege/Karadeniz Sivesi": Ege veya Karadeniz'de gecen
dizilerde karakterler genellikle karikattrize edilmis abartili bir
siveyle konusur ve surekli bagiris cagiris icindedirler. Bolge
insani sadece "komiklik unsuru" olarak kullanilir.

Cok spesifik ornekler

. Hollywood filmlerinde Rus karakter = mafya, casus, soguk
savasgl.



. Fransiz karakter = romantik, sarap ve sanatla ic ice.

. Amerikan liseli gen¢ = sporcu (jock), popiiler kiz (queen bee),
caliskan nerd — liglu tipik yapi.

. Turk dizilerinde “iyi kiz — kotu kadin” ikilemi; tasral erkek =
diirlist ama egitimsiz, sehirli = kibirli.

. Bilim insani = beyaz onluiklii, laboratuvar gozluklu, genellikle
erkek.

. Spor haberlerinde siyahi sporcular “fiziksel gli¢”, beyaz
sporcular “strateji ve zeka” ile iliskilendirilir.

. Reklamlarda yashilar hep “sigorta”, “saghk tGrinu”,
“emeklilik” temalarinda gosterilir.

. Go¢gmen isciler = insaat, temizlik; beyaz yakali islerde
neredeyse hi¢ gosterilmez.



. LGBTIi+ karakterleri uzun siire ‘yan karakter’, komik arkadas’
temsiline sikistirilmistir.

. Medyada veganlar = “asiri ug, agresif savunmaci” olarak
resmedilebilir.

Asagidaki ifadeleri okuduktan sonra gézunlzde nasil biri
canlaniyor:

GozIlukla, sivilceli, bilgisayar basinda.
Sarisin, cok susli, elinde kacuk bir képek var.

Yuzunde buyuk bir yara izi var, kisik sesle konusuyor.



